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FUE EL PROMEDIO ANUAL
DE AUMENTO DE PRECIOS.

MARTES 15 DE MARZO DE 2011 EL TRIBUNO

La cifra comesponde a los Gltimos tres
anos (desde 2008 2 201 1) en los
productos analizados por Fedecar,
Aungue en el (iltimo afo la suba fue
menar, temen que los precios se
disparen a fin de 2011,

» Estiman que los valores podfrian mantenerse para incrementarse hacia fines de afo y principios de 2012

Temen una escalada en

los precios luego de las

elecciones de octubre

© Lainflacion saltefia
tiene un piso del 21,5%,
desde marzode 2010 a

marzo de 2011, seginun
estudio privado.

© El analisis se hizo
sobre 45 productos
de la canasta bésica,
aunque nose

contempld la carne.

La realidad es que “no hay bolsillo
que aguante” y los incrementos se
dan en todos los aspectos “menos en
los salarios”, dirdn muchos salterios.
Sucede que el panorama inflaciona-
Tio que se presenta a nivel nacional
| no es ajeno ala provincia, Mes a
[ mes los productos basicos de la ca-
nasta familiar también aumentan y
llenar el carrito del supermercado es
cada vez mds diffcil: un piso del
21,5% es el que tiene la inflacion en
Salta, segtin un estudio elaborado
por la Fundacién para el Desarrollo
Econémico y Capacitacién Regio-
nal (Pedecar).

Para el andlisis, la Fundacién
agrup6 los articulos en ocho catego-
rfas: congelados, verduras, thlene
personal bebidas alcohélicas, lim
pieza, ldcteos, enlatados y alma-
cén/otros. El andlisis de los precios
que los productos presentaron en

|

NFI.ACION; LA'SUBA DE FRECIOS AFECTO A LA MAYORIA DE LOS PRODUCTOS DE LA CANASTA BASICA.

2008, comparado con los que tienen
en la actualidad, revel6 que sufrie-
ron aumentos en un promedio del
25 por ciento, segin lo explicaron
desde la fundacién.

En tanto, en el tltimo afio (desde
marzo de 2010 a marzo de 2011) la
inflacion fue del 21,5% y “a eso hay
que sumarle otros incrementos en
los precios como el de la carne, al-
quileres, itiles escolares, impuestos,
etcétera’, apuntaron. Desde Fedecar
también aclararon: “Es casi imposi-

ble tener un valor exacto de la infla-

algunos

Rubro Marzo-10 Marzo-11 Diferendia
Higiene personal $29.46 $4032 369%
Otros z $24.81 $31.98 28.9%
Bebidas alcohdlicas $61.48 $76.83 250%
Licteos $5450 96737 236%
Limpieza $57.96 $69.99 20.8%
Enlatados $35.97 34291 19.3%
Congelados $49.EiS__ 45761 16.0%
\Lb__rd_uras $32.36 $33.55 3.7%
Total $346.19 $42057 215%

ci6n (mds alld de las diferencias de
consumo). Por lo tanto ofrecemos
con ¢l 21,5 % un valor de base para
que los saltefios puedan estimar su
inflacién personal durante el perfo-
do de tiempo ditado”.

Si se toma en cuenta la compara-
cion entre los ultimos tres anos con
la del diltimo afio, se evidencia que el
crecimiento en los precios del tilti-
moano fue menor que en el periodo
comparado. Sin embargo, en el in-
forme de la Fundacién mencionan
que no se puede concluir que “esto

_ signifique que se estd frenando la in-

flacién. Mas bien tememos que de-
bido al cardcter electoral de este afiy
se tardaran en manifestar algunos
aumentos. Si fuera asf, habria que
prepararse para un fuerte aumento
delos precios entre fines de 2011 y
principios del 2012, vaticinaron.

Aumentos encubiertos :

Con el andlisis de los precios, Fede-
car pudo comprobar, ademds, que
en muchos casos se cambiaron los
tamanos de los envases en determi- |
nados productos para esconder el
aumento de precios. “En este caso
ajustamos el cdlculo para reflejar esta
realidad”

Asi por ejemplo, un pote de queso
untable bajé de 320 gramos a 300
gramos, un sobre de jugo en polvo
paso de contener 35 gramos de pro-
ducto a tan s6lo 25 gramos, sin em-
bargo, el precio se mantiene o au-
mento.

“Mas alld de la necesidad de since-
rar la medicién de la inflacion al ni-
vel nacional y provincial y de termi-
NAr consecuentemente con una pro-
liferacién  de  mediciones
alternativas, es ahora el momento de
actuar de los consumidores’, dijeron
desde Fedecar.

“Si bien no se puede evitar la infla-
citn en el escenario econémico ac-
tual, su ‘magnitud’ se define en gran
parte en la caja del supermercado.
Los consumidores tienen que com-
parar precios, buscar ofertas y casti-
gar aumentos de precios con cambio
de habitos y frecuencias de consu-
mo’; recomendaron.
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