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Estudio comparativo de FEDECAR.

Radiografia del poder de
compra que tienen los saltenos

‘ ‘Este estudio surge de preguntarnos si el
costo que pagamos en Salta es bajo, es
alto o es normal?”, cuenta Harald Roy,

economista en jefe de la Fundacién Econémica
para el Desarrollo y la Capacitacion Regional
(FEDECAR). De alli, surgié este trabajo compa-
rativo, el cual intenta contextualizar el poder de
compra de los saltenos. Por ello, el punto inicial
fue definir una serie de productos basicos (1
litro de leche, 1 kg de arroz, 1 kg de harinay
1/5 kg de spaghettis) y contrastar esto, entre
el ingreso promedio de un ciudadano salte-
no y un vecino de las principales ciudades
europeas. Las mediciones se realizaron en un
lapso de tres semanas, entre el 14 de julio y
el 5 de agosto pasados, con el precio de gon-
dola de un supermercado Carrefour u otro de
similar posicionamiento (FEDECAR aclara en
un apartado que este analisis es un “estudio
indicativo, no completamente representativo,
dada la dificultad de una comparacion de esta
indole entre paises con diferencia de estructu-
ra, subsidios, costumbres”; ademas limitada a
estos cuatro productos, prescindiendo de otros
rubros como vivienda, vestimenta, transporte,
etc.). “Quisimos saber cuanto tiempo tengo que
trabajar para comprar estos productos en Salta,
y cuanto tiempo tengo que trabajar para adquirir
productos similares en otra ciudad de Europa”,
apunta el especialista. Y yendo al meollo del
asunto, dice Roy que “nos dimos cuenta que
el poder adquisitivo de los saltefios es muy
bajo”. De forma tal que para comprar algunos
de los productos de la canasta mencionada, a
un saltefio le saldria un 7% mas caro en la
ciudad espafiola de Barcelona, en Francia
casi-un 30% mas caro, en Alemania un 40%
mas caro, y en Inglaterra mas de un 50% mas
caro (ver grafico 1).
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Tomando como punto de partida un haber
promedio de $ 1850 para un ciudadano saltefio
-y en la hipétesis de que se tratara de comprar
los productos incluidos en la canasta basica
confeccionada para este estudio-, FEDECAR
llega a la conclusién que un ciudadano es-
pafiol tiene ingresos promedio cuatro veces
mayor, mientras que el ingreso promedio de
un ciudadane francés es 6 veces mayor (ver
grafico 2).
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“La idea de este analisis”, explica el dos-
sier de |a entidad, “es demostrar gue en térmi-
nos generales el poder adquisitivo del europeo
promedio en su propio pais es mas elevado
que el del argentino promedio en la Argentina ",
Quizas uno de los factores que inciden en esta
disparidad es el IVA, cuyo valor es tres veces
mas elevado que en Europa, continente en
el que la mayoria de los paises discrimina el
IVA segln el caracter de necesidad basica del
producto. “Ademas, el IVA se paga en rela-
cion al consumo y no
al ingreso -por ser un
impuesto indirecto-, en
consecuencia perjudi-
ca en mayor medida a
quienes tienen menor
ingresos” (por ejem-
plo, en el Reino Uni-
do estan exentos los
productos de primera
necesidad).
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Otros hallazgos

arrojados por este estudio realizado por FEDE-
CAR es el que muestra la desventaja que los
ciudadanos saltenos tienen frente a los bonae- |
renses. Tomando como parametro los precios
del Carrefour de Alto NOA y su homénimo |
ubicado en Paseo Alcorta (Capital Federal), el |
analisis determind que los vecinos de nuestra
ciudad pagan un 1,25% mas para adquirir los
productos de la canasta basica, comparado
con lo que le representaria a un portefo. “Nos
sale 1,25% mas caro en Salta”, indica Harald
Roy, “teniendo en cuenta que el arroz fue el
producto que incidid en que nos “salvara”
de no tener una mayor diferencia porque aca
cuesta un 4,5 % menos que en Buenos Aires”
(ver grafico 3).
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