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En términos econdmicos, la inflacion es el
aumento sostenido y generalizado del nivel de
precios de bienes y servicios en el tiempo.

Generalmente se entiende como la caida del poder
adquisitivo de los ingresos frente al nivel de precios.

Una inflacibn moderada, de hasta un 5% por afio, se
puede considerar como normal.

El fin de este estudio es de presentar un valor
minimo para la inflaciobn local. A tal fin nos
apoyamos en una canasta de productos “simples” de
uso diario sin incluir productos ocasionales (como p.ej.
material escolar) o productos especiales (como p.ej. la
carne vacuna).

El valor real de la inflacion de “cada saltefio” luego
depende de sus preferencias, sus habitos de consumo,
etc.

En la actualidad argentina podemos observar una
combinacion de tres tipos de inflacion:

Inflacion de demanda: cuando la demanda
general de bienes se incrementa, sin que el
sector productivo haya tenido tiempo de adaptar
su produccién a esta demanda;

Inflacion de costos: cuando los costos de la
produccion se encarecen, y los productores
aumentan los precios para mantener su nivel de
ganancias;

Inflacion autoconstruida: ligada al hecho de
que la gente prevé aumentos futuros de precios
y ajustan su conducta de acuerdo a ello.
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El punto de partida es la verificaciéon de precios de una
canasta de alrededor de 45 productos de uso comun.
El precio histérico de marzo 2008 esta comprobado por
material de promocién indicando los precios regulares
y de oferta. A través de un relevamiento de campo
fueron tomados los precios actuales en varios
supermercados de la ciudad de Salta entre el 2 y el 7
de marzo 2011.

En los calculos de inflacibn se usa muchas veces el
concepto de la ponderaciéon, que implica la importancia
de la participacion que tiene un cierto producto dentro
de una canasta determinada. De esta manera se puede
toma en cuenta el consumo real y consecuentemente
el impacto verdadero del incremento de precio de cada
producto. Por el contrario, la ponderacion permite
modificar el resultado al asignar mayor / menor peso
que corresponda a un determinado producto. Ademas
es muy dificil poder tomar en cuenta todos los
diferentes habitos de consumo. Para evitar esta
probleméatica hemos decidido no recurrir a la
ponderacion de los resultados obtenidos en el presente
estudio.

Como obviamente no podemos tomar en cuenta todos
los productos que componen una canasta familiar se
ha tomado un universo de 45 productos “simples”, que
en general son consumidos diariamente por una familia
tipo.

En muchos casos pudimos constatar que el
productor modific6 el tamafno del envase para
esconder los aumentos de precios. Hemos
ajustado el calculo nuestro para reflejar esta
realidad.

Ejemplos: Un pote de queso untable bajé de 320
gramos a 300 gramos, un sobre de jugo en polvo paso
de contener 35 gramos de producto a tan solo 25
gramos.
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En base a unos 45 productos relevados
estimamos un piso de inflacion del
21,5 % anual para el periodo de
marzo 2010 a marzo 2011.

¢Qué significa eso? Este valor muestra el incremento
de precio en productos de uso regular que no estan en
la atencion de los consumidores. A este valor hay que
sumar muchos otros incrementos de precios como p.ej.
la carne, los alquileres, los dutiles de colegio, los
impuestos etc.

Actualmente —por razones de publico conocimiento- es
casi imposible tener un valor exacto de la inflacion
(mas alla de las diferencias de consumo). Por lo tanto

ofrecemos con el 21.5 % un valor de base para

gue los saltefios puedan estimar su inflacién
personal, durante el periodo de tiempo citado.

Hemos agrupado los articulos en un total de ocho
categorias: congelados, verduras, higiene personal,
bebidas alcohdlicas, limpieza, lacteos, enlatados, y
almacén / otros:

Evolucion sobre un afno

Rubro Mrz-10 Mrz-11 | Diferencia
HIGIENE PERS. 529,46 | $40,32 36.,9%
OTROS 524,81 | 531,98 28.9%
BEBIDAS ALC. 561,48 | $76.83 25,0%
LACTEOS 54,50 | 567,37 23.6%
LIMPIEZA $57.,96 | 569,99 20,8%
ENMLATADOS 535,97 542,91 19.3%
COMGELADOS 549,65 | 557,61 16,0%
YERDURAS $32,36 | 533,55 3.7%
GRAN TOTAL $346,19 | $420,57 | 21,5%
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También hemos analizado la inflacion en los ultimos
tres afnos. En promedio los precios han subido un 25%
cada afio entre 2008 y 2011.

Evolucion sobre tres afnos: de 2008 a 2011

Rubro Mrz-08 | Mrz-10 | Mrz-11 | Diferencia
CONGELADOS $26,55 | 549,65 | 557,61 117,0%
LACTEOS 534,82 | 554,50 | $67,37 93,5%
BEBIDAS ALC. 39,682 | 561,48 | 576,83 92,9%
HIGIEME PERS. 522,13 | 529,46 | 540,32 82,2%
OTROS 18,90 | 524,81 | 531,98 69,2%
VERDURAS 520,45 | 532,36 | 533,55 64,1%
ENLATADOS $27,.85 | 535,97 | 542,91 54.1%
LIMPIEZA, 448,84 | 557,96 | 569,99 43,3%
GRAN TOTAL (5239,36|%346,19|%5420,57 75,7%

Tres categorias de producto han ,,doblado” sus precios
de 2008 a 2011: los productos congelados, las
bebidas alcohdlicas y los lacteos.

El menor incremento podemos observar en la categoria
de limpieza y de enlatados.

Es importante resaltar las enormes diferencias de
crecimiento de precio que se pueden observar entres
los distintos rubros. En los dudltimos tres afios los
congelados subieron casi tres veces mas rapido que los
productos de limpieza.

Convirtiendo el precio de la canasta relevada a délares,
podemos calcular Ila
extranjera de referencia.

inflacibn en esta moneda

Mrz-08
76,12 USD

Mrz-10 Mrz-11
95,93 USD | 104,47 USD

Diferencia
37.3%

Con un promedio anual del 12,4% la inflacion en
dolares esta a la mitad de la tasa de inflacion en
pesos argentinos.
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La Provincia de Salta (igual que las demas
provincias argentinas) esta sufriendo el
efecto de la inflacion. Con un piso de inflacion
en Salta estimado en un 21,5% anual los
ciudadanos saltefios estan perdiendo poder
adquisitivo todos los dias.

Si bien creemos que los incrementos del sueldo
alcanzan compensar todavia el efecto inflacionario,
la pregunta importante es “hasta cuando sera
asi?”.

Los incrementos de precios de Marzo 2010 a Marzo
2011 han sido por debajo del promedio de los
altimos tres afos (2008-2011). No podemos
concluir que esto significa que se esta frenando la
inflacion. Mas bien tememos que debido al caracter
electoral de este afio se tardaran en manifestar
algunos aumentos. Si fuera asi, habria que
prepararse para un fuerte aumento de los precios
entre fines de 2011 y principios del 2012.

Mas alla de la necesidad de sincerar la medicion de
la inflacion al nivel nacional y provincial y de
terminar consecuentemente con una proliferacion
de mediciones alternativas, es ahora el
momento de actuar de los consumidores.

Si bien no se puede evitar la inflacion en el
escenario econdmico actual, su “magnitud” se
define en gran parte en la “caja del
supermercado”. Los consumidores tienen que
comparar precios, buscar ofertas y castigar
aumentos de precios con cambio de habitos y
frecuencias de consumo.



Objeto La Fundacion Econdmica de Desarrollo vy
Capacitacion Regional (FEDECAR) tiene por objeto
realizar toda clase de actividades tendientes al
desarrollo, informacion, asesoramiento, capacitacion y
difusiéon en el area econdmica, politica y social.

e Fuente de informacion de la actualidad
empresarial y de la economia regional.

e Asesoramiento en general, tanto a
organismos estatales como a privados.

e Capacitacion con clara orientacion regional.
¢ Promocion de las economias regionales y de
la cooperacion interregional (ZICOSUR).

e Centro regional de apoyo socio-econdmico.
e Incentivadora del desarrollo de actividades

de Responsabilidad Social Empresaria.
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